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ONAFHANKELIJKE JOURNALISTEN 

Marc Balduyck 

Kurt Meers 

Leen De Moor 

Guy Delforge 

Geert Degrande 

Paul Huysmans Karel Cambien 
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TOTAAL 

86.500  
dagelijks verstuurde 
nieuwsbrieven  

1.333.000 
pageviews gemiddeld per 
maand 

440.500  
unieke gebruikers 
gemiddeld per maand  

BEREIK 
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BEREIK 

20.000 
nieuwsbrieven 

11.000 
nieuwsbrieven 

15.000 
nieuwsbrieven 

15.500 
nieuwsbrieven 

5.000 
nieuwsbrieven 

12.000 
nieuwsbrieven 

11.000 
nieuwsbrieven 

585.000 
pageviews 

260.000 
pageviews 

190.000 
pageviews 

108.000 
pageviews 

65.000 
pageviews 

56.000 
pageviews 

69.000 
pageviews 

145.000 
unieke 

gebruikers 

89.000 
unieke 

gebruikers 

89.000 
unieke 

gebruikers 

42.000 
unieke 

gebruikers 

28.000 
Unieke 

gebruikers 

23.000 
Unieke 

gebruikers 

30.500 
Unieke 

gebruikers 

Cijfers van januari 2016 
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82% 
Bedrijfsleider, 

kaderlid of professional  

68%  
heeft 

budgetbevoegdheid 47%  
heeft een 

budgetbevoegdheid 
van > ϵ25.000 67%  

geeft leiding aan 
werknemers 82%  

werkt in een 
bedrijf met <250 

medewerkers 

70%  
zijn mannen 

68% 
is tussen de 31 

en 55 jaar 

Bron: Enquête Made in, december 2015, N: 561 

WIE ZIJN ONZE LEZERS? 

80%  
zit in hoge 

sociale klasse 1-2 

46%  
is algemene 

directie 

57% 
Is eigenaar, vennoot 

of lid van RVB 
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�^�K�v�•���•�š�Œ�µ���š�µ�Œ�����o���‰���Œ�š�v���Œ�•�Z�]�‰���u���š���Z�D��������
�/�v�����v�š�Á���Œ�‰���v�[���Z�����(�š�����Œ���}�‰���l�}�Œ�š�����š���Œ�u�]�i�v��
reeds toe geleid, onze hr partnerships 
met de lokale bedrijven te optimaliseren. 
Communicatie, visibiliteit en continue 
aanwezigheid via de media zijn 
elementen die zeker bijdragen tot de 
constante groei van Stegmann Belgium. 
En Made in Antwerpen is hierin een 
duidelijke �u�����Œ�Á�����Œ�����J�_ 
 
Vanessa Meeuws, Stegmann 

TESTIMONIALS 

�^�d�}�Œ�u���v�•���l�}�}�•�������•�š�]�i���•���À�}�}�Œ���D���������]�v��
omdat we ervan overtuigd waren met 
deze moderne communicatietool ons 
doelpubliek �t de verantwoordelijken in 
de bedrijven in de regio �t op een zeer 
directe manier te kunnen bereiken. We 
vinden het daarom zeer belangrijk dat de 
journalisten het buikgevoel van hun 
regio hebben en dit ook op een positieve 
manier in hun berichtjes weten te 
vertalen. Dat we ervoor opteerde om in 
de Kempen als partner met Made !n in 
zee te gaan, lag gezien de roots van 
Tormans voor de hand maar nu zijn we 
�}�}�l���‰���Œ�š�v���Œ���]�v�����o�o�������v�����Œ�����Œ���P�]�}�[�•���À���v��
�D���������]�v�X���^ 
 
Eddy Laeremans, Tormans 

�^�,���š��digitale karakter van Made in sluit 
aan bij een technologiebedrijf zoals 
Sterkens Security. Vele bedrijven van uit 
onze regio die ons niet kende leerde ons 
bedrijf snel kennen door onze 
partnership. 
Dit komt omdat we een volledig jaar in 
beeld blijven, dat blijft hangen bij de 
bezoekers van Made In Kempen. Onze 
keuze voor het partner pakket met Made 
In Kempen was zeker de juiste!�_ 
 
Roel Sterkens, Sterkens Security 


